
 

Planificación anual de Cátedra                                        2026 

Asignatura Gestión y Marketing                                                   Cátedra Única 
 

Carrera:  ingresar carrera 

Nivel: 3 Régimen: Cuatrimestral 

Cursado: Presencial Carga Horaria Interacción Pedagógica: 75 

Carga Horaria Trabajo Autónomo Estudiante: 100 

Carga Horaria Total: 175 

CREDITOS: 7 

Carga Horaria semanal: 5 

Modalidad: Modalidad de 
aprobación Regularidad y 
promoción 

 

Carga Horaria (presenciales físicas/remotas sincrónicas/asíncrónicas del estudiante)  
Horas Teóricas Practicas total 

Carga horaria semanal 
promedio 

2 3 5 

Carga horaria total 30 45 75 

Carga Horaria (complementaria a destinar por parte del estudiante)  
Horas Teóricas Practicas total 

Carga horaria semanal 
promedio  

2.66 4 6.66 

Carga horaria total 40 60 100 

 

Actividades (Cronograma de actividades para los estudiantes en cada día del calendario académico. Indicando tema / 

actividad, clase teórica y/o práctica. Especificar fechas de entregas, exámenes parciales, recuperatorios, u otras formas de 
evaluación, seminarios, intercambios, viajes de estudio, y participación en eventos académicos). Diferenciar actividades 
obligatorias de optativas. 

Semana 
académica 

Fecha Horario Tema / actividad 

1    

2    

3    

4    

5    

6    

7    

8    

9    

10    

11    

12    

13    

14    

15    

16 5/08  Presentación de la materia. Diagnóstico inicial del curso. Clase 
teórica inicial: Presentación conceptos unidad 1 (La organización 



 

como sistema: estructura, entorno y recursos. 
Tipos de organizaciones.) 

17 12/08  Continuación unidad 1. (La organización empresarial. Funciones. 
Cadena de valor. El diseño en la estrategia organizacional. 
Modelos de negocio vinculados con el diseño industrial.) 
Actividad práctica 1. 

18 19/08  Teórico integrador unidades 1 y 2. Gestión y Proceso 
administrativo. Actividad práctica 2. 

19 26/08  El contexto de las organizaciones. 
Herramientas para el relevamiento de información.    
Actividad práctica 3. 

20 02/09  Presentación/entrega trabajo práctico Bloque 1 
21 09/09  Inicio Unidad 4. Filosofía de marketing 

Marketing: Conceptos fundamentales. Actividad práctica 4. 
22 16/09  El proceso de marketing y la creación de valor. Tendencias de 

marketing. Teórico Unidad 4. 
23 30/09  FERIADO 
24 07/10  Análisis de mercado. Clientes individuales y organizacionales. 

Procesos de decisión de compra y consumo. Actividad práctica 5. 
25 14/10  Sujetos destinatarios del diseño. 

STP: Segmentación. Estrategia de marketing. Posicionamiento. 
Teórico Unidad 5. 

26 21/10  Revisión e integración conceptual Unidades 3, 4 y 5. 
27 28/10  PARCIAL 
28 04/11  Gestión operacional de marketing. Actividad práctica 6. 
29 11/11  RECUPERATORIO. Entrega actividad integradora Bloque 2. 
30 18/11  Cierre de la asignatura.  

 
Observación: Por tratarse del primer dictado de la asignatura en el primer semestre se 
conformará el equipo de trabajo y se preparará el material de clase y diseño de 
actividades prácticas específicas. 
 

Equipo docente: 
Barseghian, Tristana 
Conci, Esteban 
 

 

Comisiones: SIN DEFINIR 
Día:          horario:        cantidad de comisiones:   

 
COMISIÓN DOCENTE CARGO DEDICACION TALLER CANT. 

ESTUDIANTES 

      

      

      

      

      

      

      



 

      

      

 

Día:         horario:          cantidad de comisiones:  

 
COMISIÓN DOCENTE CARGO DEDICACION TALLER CANT. 

ESTUDIANTES 

      

      

      

      

      

      

      
 

 
Fecha 16/02/2026 
Firma:    

      
Aclaración: Tristana Barseghian 
 


