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Presentación 
 
La práctica del diseño industrial articula, necesariamente, una diversidad de espacios 
profesionales y de saberes, en coherencia con el recorrido que suele atravesar un 
objeto, desde su concepción hasta su consumo o uso, pasando por la producción y la 
comercialización, para mencionar solo los momentos generales de su existencia, 
prescindiendo de las especificidades inherentes al tipo de producto en cuestión. 
En todos estos momentos, una dimensión o factor determinante es el social, 
entendiendo por esto la trama de relaciones sociales que constituye el marco de 
ejercicio de la práctica profesional. El diseñador no imagina ni concibe en soledad, sino 
a partir de un saber incorporado socialmente y desplegando estrategias de imitación o 
diferenciación respecto de otros diseñadores. El momento de la producción supone, 
del mismo modo, formas de organización que integran diferentes actores con 
intereses diversos, armoniosos en algunos casos, conflictivos en otros. El consumo, 
también, no puede ser entendido como mero acto individual, sin tener en cuenta las 
motivaciones y significaciones que los sujetos involucran en su relación con el objeto y 
que remiten, de uno u otro modo, a representaciones de carácter social.  
Teniendo en cuenta estas consideraciones, la materia propone un recorrido por 
diferentes perspectivas teóricas, por sus posibilidades explicativas y sus limitaciones, a 
partir de las cuales poder desarrollar una mirada reflexiva y crítica sobre el proceso de 
diseño.   
 
 
Objetivos: 
 
- Construir una perspectiva sociológica para el análisis de los fenómenos de producción 
y consumo en la vida de una sociedad. 
 
- Incorporar herramientas conceptuales para el análisis del mundo de la cultura y de 
sus relaciones con otras dimensiones de la vida social. 
 
- Comprender la diversidad de abordajes posibles desarrollados por la tradición 
sociológica para el análisis de lo social. 
 
- Desarrollar una actitud reflexiva y crítica sobre la labor profesional y su inserción en 
el mundo social.   
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Contenidos: 
 
Introducción 
 
- Los procesos económicos, políticos y sociales del mundo moderno y la formación del 
saber sociológico. (Nisbet, 1996: 37-67) 
 
 

Bloque I: Tres perspectivas fundantes 
 
 
A. Emile Durkheim 
 
- Lo social como realidad objetiva. Hechos y corrientes sociales. (Durkheim, 1982: 37-
46) 
- La analogía orgánica en Durkheim. División social del trabajo y tipos de vínculo social. 
(Zeitlin, 1982: 265-284) 
 
B. Karl Marx 
 
- La perspectiva materialista de Karl Marx. Estructura, clases e ideología. Condiciones 
de producción, fuerzas productivas y cambio social. (Marx-Engels, 1989: 34-51; Marx-
Engels, 2010: 19-28 y 34-39; Zeitlin, 1982: 97-123) 
- El modo de producción capitalista. Relaciones entre capital y trabajo: valor y 
plusvalor. El fetichismo de la mercancía. (Fine y Saad-Filho, 2013: 21-63) 
 
C. Max Weber 
 
- El punto de vista del actor. La acción social como objeto de estudio. Poder, 
dominación y orden social. (Weber, en Portantiero, 1977: 76-81 y 90-97) 
- Crítica al economicismo marxista. La plurideterminación de lo social. Proceso de 
racionalización y modernidad. Las ideas y el cambio social. (Zeitlin, 1982: 127-157) 
 

Bloque II: Para una sociología de la cultura y el diseño 
 
 
D. Estructuras, dispositivos y prácticas sociales 
 
- Elias. Figuraciones sociales y formas de la subjetividad. Relaciones de 
interdependencia, poder y cambio social. El proceso de civilización. Impacto en el 
mundo de los objetos y de la vida cotidiana. (Elias, 2009: 201-220 y 535-551) 
- Foucault. Poder disciplinario: dispositivos y formas de ejercicio. Objetos, cuerpos y 
movimientos: la producción de subjetividades en las sociedades disciplinarias. 
(Foucault, 1989: 139-174 y Castro, 2014: 81-99) 
- El estructuralismo constructivista de Pierre Bourdieu. Espacio y clases sociales. Tipos 
de capital. El hábitus y la doble existencia de lo social. (Bourdieu, 2002: 11-26 y 
Bonnewitz, 2003: 45-76) 
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E. Moda, consumos e identidades sociales 
 
- Hábitus y formas de consumo. Sobre la génesis y el funcionamiento de los criterios de 
elección y selección. Valor simbólico y valor signo. (Bourdieu, 2006: 72-77; Baudrillard, 
1989: 77-84) 
- Cultura, moda y consumo en la modernidad tardía. Consumo e identidades sociales. 
(Bauman, 2013: 9-32 y 2019: 40-68; Lipovetsky, 1990: 85-90; Lipovetsky y Roux, 2004: 
95-100) 
 
F. El diseño industrial como campo social 
 
- Bourdieu: el campo y las condiciones sociales de producción. Algunas propiedades 
generales de los campos. (Bonnewitz, 2003: 51-56; Bourdieu, 1990: 135-141) 
- Sobre la emergencia y el funcionamiento del diseño industrial como campo social. 
Hacia una mirada transdisciplinar del diseño: naturaleza, cultura y objeto. (Vitta, 2021: 
17-38; Juez, 2002: 19-32) 
- Algunas tendencias en la producción de diseño contemporánea. La ligereza como 
principio organizador de la producción y el consumo. (Lipovetsky, 2016: 7-23) 
 
Bibliografía  
 
Obligatoria: 
 
- Baudrillard, Jean (1989) Crítica a la economía política del signo. México, Siglo XXI. 
- Bauman, Zygmunt (2013) La cultura en el mundo de la modernidad líquida. Buenos 
Aires, Fondo de Cultura Económica. 
             “De peregrino a turista, o una breve historia de la identidad”, en 
Hall, Stuart y du Gay, Paul (2019) Cuestiones de identidad cultural. Buenos Aires, 
Amorrortu. 
- Bonnewitz, Patrice (2003) La sociología de Pierre Bourdieu. Buenos Aires, Ediciones 
Nueva Visión. 
- Bourdieu, Pierre (1990) Sociología y cultura. México, Editorial Grijalbo. 
                                 (2002) Razones prácticas. Sobre la teoría de la acción. Barcelona, 
Editorial Anagrama. 
                                 (2006) La Distinción. Madrid, Editorial Taurus. 
- Castro, Edgardo (2014) Introducción a Foucault. Buenos Aires, Siglo XXI. 
- Croci, Paula y Vitale, Alejandra (2011) Los cuerpos dóciles. Hacia un tratado sobre la 
moda. Buenos Aires, la marca editora. 
- Durkheim, Emile (1982) Las reglas del método sociológico. Barcelona, Ediciones Orbis. 
- Elias, Norbert (2009) El proceso de la civilización. México, Fondo de Cultura 
Económica. 
         (2012) La sociedad cortesana. México, Fondo de Cultura Económica. 
- Fine, Ben y Saad-Filho, Alfredo (2013) El Capital de Marx. México, Fondo de Cultura 
Económica. 
- Foucault, Michel (1989) Vigilar y castigar, México, Siglo XXI. 
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- Juez, Fernando Martín (2002) Contribuciones para una antropología del diseño. 
Barcelona, Gedisa Editorial. 
- Lipovetsky, Gilles (1990) El imperio de lo efímero. La moda y su destino en las 
sociedades modernas. Barcelona, Anagrama. 
                                     (2016) De la ligereza. Barcelona, Anagrama. 
- Lipovetsky, Gilles y Roux, Elyette (2004) El lujo eterno. De la era de lo sagrado al 
tiempo de las marcas. Barcelona, Anagrama. 
- Marx, Karl y Engels, Friedrich (1989) El Manifiesto del Partido Comunista. Buenos 
Aires, Anteo. 
                                                            (2010) La ideología alemana. Buenos Aires, Nuestra 
América. 
- Nisbet, Robert (1996) La formación del pensamiento sociológico. Tomo I. Buenos 
Aires, Amorrortu.  
- Portantiero, Juan Carlos (1977) La sociología clásica: Durkheim y Weber. Buenos 
Aires, Centro Editor de América Latina. 
Saad-Filho, Alfredo y Fine, Ben (2013) El Capital de Marx. México, Fondo de Cultura 
Económica. 
- Vitta, Maurizio (2021) El proyecto de la belleza. El diseño entre el arte y la técnica. 
Buenos Aires, Fondo de Cultura Económica.  
- Zeitlin, Irving (1982) Ideología y teoría sociológica. Buenos Aires, Amorrortu. 
 
Complementaria: 
 
- Baudrillard, Jean (2010) El sistema de los objetos. México, Siglo XXI. 
- Bauman, Zygmunt (1999) La globalización. Consecuencias humanas. Buenos Aires, 
Fondo de Cultura Económica. 
- Benjamin, Walter (1973) Iluminaciones II. Madrid, Editorial Taurus. 
- Berger, Peter y Luckmann, Thomas (2006) La construcción social de la realidad. 
Buenos Aires, Amorrortu. 
- Bourdieu, Pierre (1995) Las reglas del arte. Génesis y estructura del campo literario. 
Barcelona, Editorial Anagrama. 
                                 (2003) Creencia artística y bienes simbólicos. Elementos para una 
sociología de la cultura. Córdoba/Buenos Aires, Editorial Aurelia Rivera. 
- Bourdieu, Pierre y Wacquant, Loic (1995) Respuestas por una antropología reflexiva. 
México, Editorial Grijalbo. 
- Boudon, Raymond (2009) La racionalidad en las ciencias sociales. Buenos Aires, 
Ediciones Nueva Visión. 
- Cuche, Denys (1999) La noción de cultura en las ciencias sociales. Buenos Aires, 
Ediciones Nueva Visión. 
- Eagleton, Ferry (1997) Ideología. Buenos Aires, Editorial Paidós. 
- García Canclini, Néstor (2005) Diferentes, desiguales y desconectados. Mapas de la 
interculturalidad. Barcelona, Gedisa. 
                                               (2005) Culturas híbridas. Buenos Aires, Paidós. 
- Giddens, Anthony (1998) Sociología. Madrid, Editorial Alianza. 
                                 (2006) La constitución de la sociedad. Bases para la teoría de a 
estructuración. Buenos Aires, Editorial Amorrortu. 
- Lahire, Bernard (2006) ¿Para qué sirve la sociología? Buenos Aires, Siglo XXI. 
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- Manzini, Ezio (1992) Artefactos. Hacia una nueva ecología del ambiente artificial. 
Madrid, Celeste Ediciones. 
- Margulis, Mario (2009) Sociología de la cultura. Conceptos y problemas. Buenos Aires, 
Editorial Biblos. 
- Marx, Karl Introducción general a la crítica de la economía política. Buenos Aires, 
Ediciones Carabela. 
- Mills, Wright (1994) La imaginación sociológica. Buenos Aires, Fondo de Cultura 
Económica. 
- Payne, Michael (comp.) (2002) Diccionario de teoría crítica y estudios culturales. 
Buenos Aires, Paidós. 
- Sennett, Richard (2015) El artesano. Barcelona, Anagrama. 
- Thomas, Hernán y Buch, Alfonso (2013) Actos, actores y artefactos. Sociología de la 
tecnología. Bernal, Universidad Nacional de Quilmes. 
-Weber, Max (1985) La ética protestante y el espíritu del capitalismo. Ediciones Orbis, 
Barcelona. 
                         (1992) Economía y sociedad. Buenos Aires, Fondo de Cultura Económica. 
- Williams, Raymond (1980) Marxismo y literatura. Barcelona, Ediciones Península. 
- Zizek, Slavoj (2005) Ideología. Un mapa de la cuestión. Buenos Aires, Fondo de 
Cultura Económica. 
 
 
Evaluación 
 
El cursado contará con dos instancias de evaluación, que podrán ser cumplidas en 
forma individual o en grupo de hasta tres personas. 
La primera evaluación constará de una serie de preguntas sobre los contenidos de la 
bibliografía obligatoria presentados en clase. Durante la primera hora, los alumnos 
podrán debatir en grupos sobre los temas en cuestión. Luego, cada alumno 
desarrollará las respuestas por escrito en forma individual. 
La segunda evaluación consistirá en la presentación de alguno de los textos de la 
bibliografía obligatoria, pudiendo el alumno o el grupo integrar a la misma ejemplos 
que considere pertinentes.  
Quienes aprueben ambas evaluaciones, estarán en condiciones de rendir un coloquio 
final (también individual o grupal) donde se solicitará la presentación de un tema 
previamente acordado con la cátedra, basado en la bibliografía obligatoria.  
 
 
 


