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Cronograma anual de Céatedra 2023
COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS 1 unica
carrera: Disefo Industrial Area: Ciencias sociales
Nivel: 4° afio Régimen: cuatrimestral
Cursado: Semipresencial Carga Horaria total: 48 horas
Modalidad: Regularidad con promocién Carga horaria semanal: 3 horas
Carga Horaria (aulica)
Horas Tedricas Practicas total
Carga horaria semanal promedio | cantidad cantidad 3
Carga horaria total cantidad cantidad 3
Carga Horaria (complementaria)
Horas Tedricas Practicas total
Carga horaria semanal promedio |5 12 17
Carga horaria total cantidad cantidad 17
Actividades (La totalidad de las clases de la asignatura Comercializacién de Productos | y Il son teérico-practicas.).
Semana | Fecha Horario | Tema/ actividad
académica
1 -31/07 -13.00 a | Presentacion de la materia. Revision conceptual Comercializacion |
16.00 Y presentacion de proyecto “Plan de Marketing”
2 -7/08 -13.00 a | Espiritu emprendedor y plan de negocios aplicado al lanzamiento de
16.00 nuevos productos.
3 -14/08 -13.00 a | El proceso de desarrollo de productos nuevos y el ciclo de vida del
16.00 producto.
Trabajo practico: Fase 1 del proceso de lanzamiento de un nuevo producto
4 -21/08 -13.00 a | FERIADO
16.00
5 -28/08 -13.00 a | Niveles del producto. Linea de productos y mezcla de Productos.
16.00 Trabajo practico: Niveles del producto seleccionado para elaborar plan de
marketing.
6 -4/09 -13.00 a | Marca: Componentes de una marca. Consideraciones para la seleccién
16.00 de un nombre de marca. Pasos para la adopcién de una marca.
7 -11/09 -13.00 a | Definicion de la estrategia de marca.
16.00 Trabajo practico: Branding para el producto seleccionado.
8 -18/09 -13.00 a | El precio: concepto. Factores que inciden en la fijacidn de precio
16.00
9 -25/09 -13.00 a | Semana de Examenes
16.00
10 -2/10 -13.00 a | Enfoques generales para la fijacion. Estrategia de precios para productos
16.00 nuevos.
11 -9/10 -13.00 a | Definicion de precios y establecimiento de honorarios profesionales.
16.00 Trabajo practico: Definicidn de precio para el producto seleccionado
12 -16/10 -13.00 a | FERIADO
16.00
13 -23/10 -13.00 a | Sistemas y canales de distribucion
16.00 Trabajo practico: Lineamientos para el disefio del sistema de distribucion
del producto seleccionado.
14 -30/10 -13.00 a | Comunicacién de marketing.
16.00 Trabajo practico: Proceso de comunicacién y Herramientas
comunicacionales para trabajar con el producto seleccionado.
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15 -26/11 -13.00 a | Plan de marketing.

Equipo docente:
Profesora adjunta a cargo Tristana Barseghian

14 de febrero de 2023

Tristana Barseghian




